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TO MAKE LIFE SMART,
AND SMART SIMPLE.



Einleitung

Willkommen bei den GVS-Markenrichtlinien, einer umfassenden
Ressource, die Ihnen hilft, unser Markenimage zu verstehen und
zu pflegen.

Dieses Dokument skizziert die grundlegenden Elemente unserer
Marke, einschlieBlich der Verwendung des Logos, der
Farbpalette, der Typografie, der Ikonografie und mehr. Wenn Sie
diese Richtlinien befolgen, gewahrleisten Sie eine konsistente
und professionelle Darstellung der GVS-Marke in allen
Interaktionspunkten und Kommunikationsformen.

GVS hat es sich zur Aufgabe gemacht, das Leben der Menschen
durch  die  Bereitstellung intelligenter =~ Haus-  und
Gebdudesysteme zu verbessern und setzt sich dabei fir
nachhaltige Praktiken ein. Unsere Marke spiegelt unser
Engagement fiir Innovation, Qualitdt, hervorragenden
Kundenservice und Nachhaltigkeit wider. Bitte denken Sie bei
der Anwendung dieser Richtlinien daran, dass die Wahrung der
Integritdt unserer Marke von entscheidender Bedeutung ist, um
Vertrauen und Glaubwiirdigkeit bei unserem Publikum zu
schaffen. Ein einheitlicher Markenauftritt starkt nicht nur unsere
Identitat, sondern sorgt auch fiir ein positives und koharentes
Kundenerlebnis.

Wir danken lhnen fiir lhr Engagement zur Wahrung der
Markenidentitdt von GVS und dafiir, dass Sie uns dabei
unterstiitzen, die  Zukunft intelligenter ~Wohn- und
Gebdudesysteme zu gestalten.

Impressum

GVS Deutschland GmbH & Co. KG
Westumer Str. 53, 53489 Sinzig, Deutschland

Telefon: +49 (0) 2633-8800
Fax: +49 (0) 2633-7171
E-Mail: info@gvssmart.de
Webseite: www.gvssmart.de
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Tonalitat

Die Tonalitat unserer Kommunikation spielt eine entscheidende
Rolle bei der Vermittlung unserer Markenpersonlichkeit und
-werte. Unsere Art zu kommunizieren, vermittelt den Charakter
und die Werte unserer Marke ebenso wie unser visueller Stil und
unsere Produktangebote.

Im Folgenden finden Sie einige grundlegende Richtlinien fiir die
Tonalitdt der GVS-Kommunikation:

Professionell: Wir sind Experten auf unserem Gebiet und das
sollte in unserer Kommunikation deutlich zum Ausdruck
kommen. Unsere Sprache sollte prézise und klar sein, ohne
unnotige Fachbegriffe. Obwohl wir in einem technischen Bereich
tatig sind, streben wir danach, uns so zu duRern, dass jeder uns
verstehen kann, unabhangig von seinem technischen Wissen.

Freundlich: Obwohl wir ein global operierendes Unternehmen
sind, ist es wichtig, dass wir zugénglich und menschlich wirken.
Unser Ton sollte immer freundlich und einladend sein, um eine
positive Beziehung zu unseren Kunden und Partnern zu férdern.

Innovativ: Unsere Produkte und Dienstleistungen sind auf dem
neuesten Stand der Technik und unsere Kommunikation sollte
dieses innovative Ethos widerspiegeln. Wir sollten bereit sein,

neue Ideen und Ansatze in unserer Sprache und unserem Stil zu
erforschen und unsere Kunden dazu ermutigen, dasselbe zu tun.

Verantwortungsbewusst: Als Unternehmen, das sich der
Nachhaltigkeit verpflichtet hat, miissen wir in unserer
Kommunikation verantwortungsbewusst sein. Wir sollten stets
transparent und ehrlich (iber unsere Praktiken und Produkte
sein und vermeiden, falsche oder irrefiihrende Anspriiche zu
erheben.

Einfachheit: Im Bereich der intelligenten Haus- und
Gebdudesysteme kann es leicht zu komplexen Erklarungen und
technischen Jargons kommen. Bei GVS streben wir nach
Einfachheit in unserer Kommunikation. Wir bemiihen uns,
komplexe Konzepte einfach und leicht verstandlich zu machen,
damit unsere Kunden die Vorteile unserer Produkte und
Dienstleistungen vollstandig verstehen konnen.

Bitte beachten Sie, dass diese Richtlinien nicht nur fiir unsere
schriftliche Kommunikation gelten, sondern auch fiir alle
verbalen  Interaktionen,  einschlieRlich  Kundendienst,
Verkaufsgesprache und Prasentationen. Eine konsistente
Tonalitdt in allen unseren Kommunikationskanalen hilft uns

dabei, eine starke und erkennbare Markenidentitdt aufzubauen.
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Unser Primarlogo ist weitaus mehr als nur eine visuelle
Darstellung unseres Firmennamens. Es ist eine wesentliche
Komponente unserer Markenidentitdt, die das visuelle Gesicht
unseres Unternehmens bildet. Es spiegelt unsere Marke auf
einer tieferen Ebene wider, indem es die grundlegenden Werte
und den Geist von GVS zum Ausdruck bringt. GVS steht fiir
Guangzhou Video Star, was den Ursprung unseres
Unternehmens in Guangzhou, China, und unseren Anspruch auf
Spitzenleistung in unserer Branche reprasentiert. Diese
grundlegenden Prinzipien, die unser Unternehmen antreiben,
sind in den Formen und Linien unseres Logos fest verankert.

Das GVS Primarlogo besteht aus den GroRbuchstaben G,V und S.
Jeder dieser Buchstaben steht in seiner eigenen Starke, und
doch bilden sie zusammen eine harmonische Einheit. Die
horizontal angeordneten Buchstaben erzeugen eine angenehme
Symmetrie und Klarheit im Design, was die Prinzipien der
Klarheit und Transparenz widerspiegelt, die wir als
Unternehmen pflegen.

Die Auswahl der GroRbuchstaben fiir unser Logo unterstreicht
unsere Hingabe an Exzellenz und Professionalitdt. Die klaren
und pragnanten Linien der GroRbuchstaben G, V und S
reflektieren unser Bestreben, immer klare und effiziente
Losungen fiir unsere Kunden bereitzustellen.




Das GVS-Markenzeichen ist eine konzentrierte Darstellung
unserer Marke, die aus dem 'G' unseres GVS-Logos besteht. Dank
seines quadratischen 1:1-Formats ist es aulerordentlich
vielseitig und eignet sich perfekt als Icon oder kompakte Marke,
insbesondere in Situationen, in denen der Platz begrenzt ist.

Das 'G' symbolisiert unsere Marke in ihrer kiirzesten und
dennoch erkennbaren Form. Es wird oft in digitalen
Anwendungen wie App-Icons, Website-Favicons oder in sozialen
Medien verwendet, ebenso auf Produkten und Verpackungen,
wo weniger Platz zur Verfligung steht.

Auch wenn es kompakter ist als unser vollstandiges Logo, sollte
das Markenzeichen immer klar und deutlich sichtbar sein und
genug Platz haben, um zu wirken. Verdnderungen,
einschliellich Verzerrungen, Drehungen oder das Hinzufligen
von zusatzlichen Elementen, sollten vermieden werden. Zudem
sollte es immer in der definierten GVS-Rot-Farbe dargestellt

werden.

Durch das konsequente Befolgen dieser Richtlinien tragen Sie
dazu bei, die Konsistenz und Starke unserer Marke zu bewahren.




Um die Sichtbarkeit und Wirkung unseres GVS-Primarlogos und
des Markenzeichens sicherzustellen, ist es wichtig, einen
angemessenen Freiraum rund um diese Elemente einzuhalten.
Der Freiraum dient dazu, unser Logo und das Markenzeichen von
anderen visuellen Elementen, die ablenken konnten, zu
trennen.

Freiraum fiir das GVS-Primarlogo

Fir das GVS-Primarlogo sollte der Freiraum mindestens die
halbe GréRe eines 'G' aus dem Logo auf allen Seiten betragen.
Das bedeutet, dass das Gebiet, das das Logo umgibt,
mindestens so breit und so hoch sein sollte wie das halbe 'G' in
unserem Logo, um sicherzustellen, dass unser Logo immer klar
und ungestort sichtbar ist.

Freiraum fiir das Markenzeichen

Auch um unser Markenzeichen, das 'G', sollte ein angemessener
Freiraum eingehalten werden. Dieser Freiraum sollte ebenfalls
die halbe GroRe eines 'G' haben. Dies stellt sicher, dass das
Markenzeichen nicht von anderen Elementen uberlagert wird
und seine volle Wirkung entfalten kann.

Die Einhaltung dieser Freiraum-Richtlinien tragt wesentlich zur
Erhaltung der visuellen Integritdit und der sofortigen
Wiedererkennbarkeit unserer Marke bei. Bitte beachten Sie
diese Richtlinien bei der Anwendung unseres Logos und
Markenzeichens, um eine konsistente und professionelle
Prasentation unserer Marke sicherzustellen.

Freiraum

Freiraum



Um eine klare und eindeutige Darstellung unserer Marke zu
gewahrleisten, sind MindestgrofRen flir unser GVS-Primarlogo
und das Markenzeichen festgelegt. Diese MalRe garantieren, dass
unsere visuellen Markenelemente stets gut lesbar und
erkennbar bleiben, unabhangig vom Medium.

MindestgroRe fiir das GVS-Primarlogo

Im Druck muss das GVS-Primarlogo eine Mindestbreite von 7,5
mm (0,295 inch) haben. Diese GroRe stellt sicher, dass unser
Logo auch in kleineren Anwendungen noch gut lesbar ist und
seine Details klar sichtbar sind. In digitalen Medien sollte das
GVS-Primérlogo eine Mindestbreite von 55 Pixel haben. Dies
stellt sicher, dass unser Logo auch auf Bildschirmen gut sichtbar
und klar erkennbar bleibt.

MindestgroRe fiir das Markenzeichen

Unser Markenzeichen 'G' hat eine kleinere Mindestgrofie. Im
Druck sollte das Markenzeichen mindestens 2 mm (0,07 inch)
breit sein. Diese MindestgroRe stellt sicher, dass das
Markenzeichen trotz seiner kompakten Grofe seine Wirkung
nicht verliert.

In digitalen Anwendungen sollte das Markenzeichen eine
Mindestbreite von 16 Pixel haben. Diese Grofte stellt sicher, dass
das Markenzeichen auch in kleineren digitalen Anwendungen
gut erkennbar bleibt.

Es ist wichtig, diese MindestgrofRen einzuhalten, um die visuelle
Integritat und Wiedererkennbarkeit unserer Marke zu bewahren.
Bitte achten Sie darauf, diese GrofRen bei der Anwendung
unseres Logos und Markenzeichens nicht zu unterschreiten.

GvsS avs

Print Digital
7,5mm/0,295in 55px

Print Digital
2mm/0,07in 16px



Eine prazise und respektvolle Verwendung des GVS-Logos ist flir
eine einheitliche Darstellung unserer Marke von zentraler
Bedeutung. Verwenden Sie stets die in diesen Markenrichtlinien
bereitgestellten, offiziellen Logodateien und unterlassen Sie
jegliche Modifikation oder Neugestaltung des Logos.

Fur eine optimale Klarheit und Lesbarkeit des Logos beachten
Sie bitte stets die festgelegte MindestgroRe und den
erforderlichen Freiraum. Die vorgeschriebene Farbpalette sollte
strikt eingehalten werden und jegliche Zusatzfarben oder

Farbverlaufe sind zu vermeiden.

Es ist wichtig, das urspriingliche Seitenverhaltnis des Logos zu
bewahren und jegliche Verzerrungen oder Dehnungen zu
vermeiden. Bei der Wahl des Hintergrunds, auf dem das Logo
platziert wird, bevorzugen Sie einfache Hintergriinde, die die
Sichtbarkeit des Logos maximieren und dessen Lesbarkeit
unterstiitzen. Durch die Befolgung dieser Richtlinien
unterstiitzen Sie die Erhaltung der Markenidentitat und

-erkennbarkeit von GVS.

®

®

®

®



Um einen konsistenten und einheitlichen Markenauftritt zu
gewahrleisten, ist es wichtig, das GVS-Logo korrekt und gemal
den Richtlinien zu verwenden. Im Folgenden finden Sie einige
Hinweise, die lhnen helfen sollen, das Logo richtig zu verwenden
und mogliche Fehler zu vermeiden.

1. Andern Sie nicht die Anordnung der Marke und der
Wortmarke.

2. Das Logo darf nicht gestaucht oder gestreckt werden.

3. Andern Sie nicht das Verhéltnis zwischen den
Logo-Elementen.

4.  Fligen Sie dem Logo keine Schlagschatten hinzu.

5. Verwenden Sie keine Umrisse oder Konturen um das Logo.
6. Andern Sie nicht die Schriftart des Logos.

7. Verwenden Sie keine unterschiedlichen Farben im Logo.

8. Verwenden Sie keine Farbverldufe im Logo.

GvS

GGvs

®

GQvS

QVvs

GQVvS

GVS

GQvS
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Der Slogan von GVS, "To Make Life Smart, and Smart Simple,"
reflektiert unser Markenversprechen und den Kern unserer
Identitat. Er ist fiir eine klare visuelle Darstellung und Betonung
in zwei Teile gegliedert: "To Make Life Smart" und "Smart
Simple."

Hinsichtlich der Platzierung des Slogans wird dieser, unter
Berlicksichtigung des erforderlichen Freiraums, rechts neben
dem Hauptlogo positioniert. Der vorgeschriebene Freiraum
entspricht der halben Hohe und Breite des Buchstabens 'G' im
Logo. Dies stellt sicher, dass der Slogan deutlich erkennbar ist
und nicht von anderen Elementen verdeckt wird.

Die sorgfaltige Anordnung und Darstellung unseres Slogans in
Verbindung mit unserem Logo sind entscheidend fiir die
sofortige Erkennbarkeit unserer Marke und die effektive
Kommunikation unserer Botschaft. Wir bitten Sie daher, diese
Richtlinien stets einzuhalten, um eine konsistente und
professionelle Reprasentation unserer Marke zu gewahrleisten.

® TO MAKE LIFE SMART,
AND SMART SIMPLE.




Farben
04 Seite 17  Farben



Die Farbpalette von GVS spiegelt unsere Markenidentitat wider
und wurde sorgfaltig ausgewahlt, um unsere Werte zu
reflektieren und uns visuell hervorzuheben. Unsere Primarfarbe,
GVS Rot (#BA2A39), ist lebhaft und energetisch, und
reprasentiert unsere Leidenschaft flir Innovation. Als
Sekundéarfarbe haben wir ein warmes Orange (#EESE4E)
gewahlt, das harmonisch mit dem GVS Rot kontrastiert. Um
subtile Akzente zu setzen und einen neutralen Hintergrund zu
schaffen, verwenden wir ein helles Grau (#FOEFF4). Ein tiefes,
nahezu Schwarz (#2A2D34) dient zur Definition von Texten und
Schliisselelementen und sorgt fiir starke Kontraste. Die richtige
Anwendung dieser Farben sichert die Konsistenz und
Wiedererkennbarkeit der GVS-Marke.

Primarfarbe

Sekundarfarbe

HEX
RGB
CMYK

#BA2A39
186 /42 /57
19/94/72/9

#EESE4E
238/142/78
3/53/73/0

#FOEFF4
240 /239 / 244
7/6/3/0

#2A2D34
42 /4552

78/67/53 /64
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Die Rolle der Typografie bei der Kommunikation unserer
Markenidentitat ist von unschatzbarem Wert. Sie hat die
Fahigkeit, Stimmung zu erzeugen, Bedeutung zu vermitteln und
unsere Botschaften effektiv zu kommunizieren. GVS setzt auf die
Schriftart Source Sans Pro, die unser Engagement fiir
Modernitat, Klarheit und Einfachheit unterstreicht.

Source Sans Pro ist eine vielseitige Schriftart, die sich fir eine
Vielzahl von Anwendungen eignet. lhre klaren, gut
proportionierten  Buchstabenformen  sorgen fiir eine
hervorragende Lesbarkeit, wahrend ihr moderner Stil unserem
Markenauftritt ein zeitgemaRes, zukunftsorientiertes Aussehen
verleiht. Von Uberschriften {ber FlieRtext bis hin zu
Beschriftungen - Source Sans Pro bietet eine stimmige
Typografie, die zur visuellen Koharenz unserer Marke beitragt.

Es ist wichtig, dass diese Schriftart in allen
GVS-Markenkommunikationen und -materialien konsequent
verwendet wird, um die Einheitlichkeit und
Wiedererkennbarkeit unserer Marke zu gewabhrleisten. Die
richtige Anwendung von Source Sans Pro tragt nicht nur dazu
bei, den Charakter und die Personlichkeit unserer Marke zu
verstarken, sondern auch eine klare, unmissverstandliche

Kommunikation zu ermoglichen.

Unsere Typografie spiegelt unsere Werte und unsere
Markenpersonlichkeit wider und ist ein wesentliches
Instrument, um eine starke und einheitliche Markenprésenz zu
schaffen. So kdnnen wir sicherstellen, dass unsere Botschaften
auf den ersten Blick erkannt und verstanden werden und GVS
auch in Zukunft als Marke mit einer klaren und konsequenten

visuellen Identitat wahrgenommen wird.

Extra-Light,
Light,
Regular,
Semi-Bold,
Bold,
Extra-Bold
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Unsere Visitenkarten reprdsentieren unsere Marke GVS und
sollten daher mit groRter Sorgfalt gestaltet werden. Die
Vorderseite der Visitenkarte zeigt unser Primarlogo, um
sicherzustellen, dass unsere Marke auf den ersten Blick
erkennbar ist.

Auf der Riickseite der Visitenkarte finden Sie die wichtigsten
Kontaktinformationen. Diese beginnen mit dem Vor- und
Nachnamen des Mitarbeiters, gefolgt von dessen Titel und
Position in der Organisation. AnschlieBend werden
Telefonnummer und E-Mail-Adresse aufgefiihrt, um einen
direkten Kontakt zu ermoglichen. Darunter ist die Website-URL
"www.gvssmart.de" zu finden, um weitere Informationen iiber
GVS bereitzustellen. SchlieRlich beinhaltet die Visitenkarte die
physische Adresse unserer Zentrale, "Westumer Stralle 53,
53489 Sinzig, Deutschland", was unseren Standort klar
kommuniziert.

Eine einzigartige Funktion unserer Visitenkarten ist ein QR-Code,
der zu einer digitalen Version der Visitenkarte fiihrt. Dies bietet
eine moderne und bequeme Moglichkeit, alle auf der
Visitenkarte aufgedruckten Informationen zu erfassen.
Zusatzlich zur digitalen Version der Visitenkarte enthalt der
QR-Code eine vCard-Datei (vcf), die es ermdglicht, den Kontakt
direkt zum Telefonbuch des Empfangers hinzuzufiigen. Diese
Funktion steigert die Benutzerfreundlichkeit unserer
Visitenkarten und stellt sicher, dass unsere Kontaktdaten einfach
und schnell zuganglich sind.

Vor- & Nachname
Titel
Position

+49 (0) 1234 56 789
v.nachname@gvssmart.de
www.gvssmart.de

Westumer Str. 53
53489 Sinzig
Deutschland

®




Bei der Gestaltung von T-Shirts fiir GVS ist die Positionierung
unseres Logos entscheidend. Um unsere Markenidentitat
konsistent zu reprasentieren, sollte unser Primarlogo oder
Markenzeichen immer an prominenter Stelle platziert sein. Ideal
ist die Platzierung auf der Vorderseite des T-Shirts, entweder in
der Mitte oder auf der linken Brustseite. Die Grofte des Logos

muss ausreichend sein, um gut sichtbar zu sein, darf aber nicht
Uberwaltigend wirken. Unabhéangig von der Platzierung ist es
wichtig, dass das Logo oder Markenzeichen immer gentigend
Freiraum hat, um seine volle Wirkung zu entfalten und um
sicherzustellen, dass es nicht mit anderen Designelementen auf

dem T-Shirt vermischt wird.




In der heutigen digitalen Ara spielt Social Media eine entscheidende Rolle in der
Kommunikation und Interaktion mit unserer Zielgruppe. Sie bietet uns eine Plattform,
um unsere Markenbotschaften zu verbreiten, Feedback zu sammeln und Beziehungen
zu unseren Kunden aufzubauen und zu pflegen. Daher ist es wichtig, dass unsere
Marke GVS auch in diesem Raum konsistent und wirkungsvoll reprasentiert wird.

Bei der Nutzung von Social Media sollte unsere Marke auf eine Weise dargestellt
werden, die unseren Kernwerten und unserer Markenidentitdt entspricht. Dies
bedeutet, dass alle Inhalte, die wir teilen - ob Texte, Bilder, Videos oder andere Medien
- unseren Markenrichtlinien entsprechen sollten.

Unser Primarlogo und das Markenzeichen sollten immer gut sichtbar und in der
richtigen GroRe und Ausrichtung dargestellt werden. Sie diirfen nicht verzerrt oder
verandert werden und miissen immer gentigend Freiraum haben, um ihre Wirkung zu
entfalten. Ebenso sollten unsere Markenfarben konsequent in allen visuellen
Elementen verwendet werden, von Profilbildern und Beitragsbildern bis hin zu Text-
und Hintergrundfarben.

Die Typographie, insbesondere unsere Hausschrift Source Sans Pro, sollte auch in
allen textlichen Inhalten auf Social Media genutzt werden. Dies gewahrleistet nicht nur
eine konsistente visuelle Darstellung, sondern erleichtert auch die Lesbarkeit und das
Verstandnis unserer Botschaften.

Die Tonalitat unserer Kommunikation auf Social Media sollte ebenfalls unseren
Markenrichtlinien entsprechen. Sie sollte unser Engagement fiir Innovation, Qualitat
und Kundenzufriedenheit widerspiegeln und gleichzeitig offen, freundlich und
einladend sein.

Vor allem sollten wir uns bemiihen, auf Social Media authentisch und echt zu sein,
wertvolle Inhalte zu teilen und aktive, sinnvolle Interaktionen zu fordern. Indem wir
dies tun, kdnnen wir die Starke und den Einfluss unserer Marke GVS in den sozialen
Medien effektiv nutzen und unser Markenversprechen erfolgreich erfiillen.

Anwendung Rastersystem Social Media Profile Picture
36 Feldraster Facebook, Instagram...
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